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Este artigo objetiva conhecer a criação e utilização de perfumes, e, principalmente, entender os mecanismos
de influência do design emocional e da propaganda neste mercado. É perceptível que o design emocional
influencia a escolha de perfumes pelos consumidores de maneira decisiva. A publicidade direciona de maneira
explícita o despertar dos desejos, causando identificação e apropriação da imagem vinculada e consequente
inserção do consumidor em um universo de signos. Assim, um perfume diz muito sobre seu utilizador. Este é
um trabalho de Iniciação científica da FAPEMIG, que foi desenvolvido a partir de pesquisa bibliográfica,
análise de sites específicos de marcas e tem como objeto empírico anúncios de perfumes. Em sua pesquisa
inicial, percebe-se que sendo os perfumes hoje produtos que dependem inteiramente do design emocional e
do mercado do luxo para a sua comercialização, torna-se necessária uma análise profunda de como os
publicitários fazem uso dos signos para seduzir e conquistar consumidores, aliados ao design dos vidros e
embalagens para criar uma atmosfera de luxo e sedução.
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